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HISTORIA

STARMEDIA Co. je partnerom v medidinej
komunikacii pre svojich Kientov od roku 1997
v rémci froch individudinych klientskych
timov Starcom, Mediavest/Spark a Razor,
Od roku 2001 je prostrednictvom dfilécie
sucastou globdlingj siete Starcom, ktord

ie sucasfou Publicis Croup (top 3 globdlnych
komunikacnych skupin), so 100 % lokalinym
viastnictvom. DIhé roky prinésa klientom
komunikacné riesenia postavené nielen

na medidinom know how, ale aj Cerpajic
skusenosti komunikacnej skupiny Kreator,
ktorej je zokladajucim ¢lenom.

Odroku 2011 je tiez sucastou jedného

z dvoch najvacsich zoskupeni medidlinych
agentir na Slovensku - Vivoki Exchange
Slovakio, ktorého je spoluzakladatelom.

INOVACIE

STARMEDIA Co. je neustdle driverom
dynamiky fransformacie vzorcov sprévania
sa konzumentov a z toho vyplyvajuce;
komunikacie. Praca spolo¢nosti reflektuie
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meniacu sa konzumaciu médii jednotlivymi
cielovymi skupinami, comu uz nezodpovedda
vnimanie medidineho plédnovania cez
fradicné mediatypy. ,Content is the kingl”
Klucove je vyuzitie kontentu ako
dorucovatela komunikacnych posolstiev
Kientov relevantnym konzumentom.
STARMEDIA Co. na to vyuziva kombindciu
optimalizacie video/audio kontentu

na rdznych platformach, vykonnostne
orientované kampane, ako aj interakfivne
prepdjanie v ramci celého medidineho
ekosystemu. Dolezitym vychodiskom
pristupu spolo¢nosti je vnimanie mobilu
ako primamej obrazovky (nie vick jedine)),
kde su vyuzité prvky realtime marketingu

a realtime komunikacie. V spaoijitosti

s fradicnymi medidinymi platformami

a ich vzéiomnym prepojenim implementuje
agentiura coraz adresnejsie vyuzivanie
dat, umoznujuce zvysovanie presnosti
cielenia. V spojeni s gaming priestorom

a taktiez influencermi ako novym
médiatypom poskytuie svojim klientom
modemé a efektivne spdsoby oslovenia
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relevantnych uzivatelov a konzumentov.

A tym pomdha znackam svojich klientov byt
prirodzenou a samozrejmou suCastou

ich Zivotov a sprévania sa.

HODNOTA ZNACKY

STARMEDIA Co. presne identifikuie cielove
skupiny a ich insighty a vyuziva ich pre vytvorenie
U¢innych komunikacnych konceptoy, ktoré
dokaze redlizovat v sirsom marketingovom
kontexte daleko nad rémec planovania

a nékupu médii. S aktudine najvyssou mierou
tvorby a vyuzitia relevantnych dat na trhy,
zapdjanim novych techndlogii a vdaka
spolutvorbe komunikacnych, marketingovych
aj dokonca obchodnych cielov svojich
kientov smelo nesie spoluzodpovednost

za ich naplnanie. Takéto smerovanie

medidinych agentur povazuie STARMEDIA Co.

za buducnost branze medialnych agentir
a prioritu pri odmenovani, kde zakladom

sU viastné népadly, schopnost ich realizacie
a efektivna maximalizacia dosahovania
stanovenych cielov.

Spolocnost STARMEDIA Co. pravidelne
ziskava ocenenia nopriklad v Cesko -
Slovenskej sutazi medidine kreativity

a inovacii FLEMA, v ktore] prave vdaka
pravidelnym Uspechom bola ocenend
fitulom Agentira desafrocia. Taktiez uz

po fretikrat obhdijila ocenenie Superorands
Slovakia a potvrdila tak svoje miesto medzi
top znackami na slovenskom trhu. Nielen

za tymito Uspechmi stoji tim talentovanych
a pracovitych profesiondloy, ktori pravidelne
vnasaju do komunikécie znaciek klientov
najnovsie trendy, inovacie a technologie.

Cerstvym prikladom je aj komunikécia
spolocnosti Heineken.

Agentira spolu s partnerskymi spolocnostami
Wiktor Leo Burnett a Leopard nomiesto
standardnej kampane spoluvytvorila
komplexnu stratégiu nezabudnutelného
z&zitku. Zlaty bazant priniesol na trh novinku
inspirovany origindinym vamym listom

z roku 197 3. Positioning znacky sa niesol

v duchu retro, Comu sme prispdsobili aj celu
medidlnu komunikaciu.

Agentura sa zamerala aj na komunikaciu
prostrednictvom fradicnych medii, ktoré

sa vyuzivali v /O-tych rokoch.

Té sa storytelingovo doladila sponzoringom
ako zo /0. rokov. Vznikol tak odvazny ndpad,
ktory na den prerobil divacky oblubeny
format Pocasie v hlavnom vysielocom case
tthového lidra. Po dékladnej priprave

a komplexnej intemej produkcii sa divakom
priblizilo, ako kedysi vyzeralo hidsenie
pocasia - jeho obsahovd i vizudlina cast.
Hlavnym protagonistom sa stal meteorolog
RNDr. Jozef ko, CSc, ktory hlasil pocasie
aj v /O-tych rokoch.

Do vysielania agentira zapoijila aj byvald
TV hlasatelku Noru Benackowy, ktora
wiedla a tiez ukoncila predooved tak,
ako sa kedysi uvadzali TV programy.

Tato téema zila v médiaceh aj nasledujuce
dni vdoka ziskanému spontannemu PR

Aj refro predpoved prispela k vypredaniu
z&sob piva za niekolko dni. Uchopenie
tejto kampane ziskalo mnozstvo oceneni
nielen v ramci koncemu Heineken, ale aj
najvyssie ocenenia v sufaziach ako Zlaty
Kinec, EFFHE, FLEMA &i Epica awards.

SPOLOCENSKY ZODPOVEDNE
PODNIKANIE

Agentira STARMEDIA Co. aktivne podporuje
viaceré charitativne a spolocensky prospesné
projekty. Patri medzi ne nopriklad spolupraca
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s Uniou nevidiacich a slabozrakych
Slovenska s jej pravidelnou zbierkou Biela
pastelka taktiez podporuie Avon pochod
proti rakovine prsnika, atd. V minulosti stéla
pri zrode a starte projektu Dolbory Anjel.

V rémei intfemych procesov a nastaveni
spolo¢nost wrazne podporuie zamestnancov
v ich pracovnom, ako gj celozivotnom
rozvoiji s priotitou zladenia pracovného
vykonu a nepracovného vyzitio, a tym
podporuie ich spokoinost a sebarealizaciu
pretaveny do dhorocného pdsobenia

v §truktirach spolo¢nosti.

BRANO POLAK
CEO AGENTURY

Mame za sebou zaujimavy, takmer
20-ro¢nu, historiu popretkavany Uspechmi
nasich kientov oj agentiry somotnej

v roznych oblastiach. Od zaciatku nésho
fungovania sme si v DNA urcili byt tvorcom
trendov a lidrom v inovaciach, o sa ném
darilo naplnat uz v minulosti a este viac

sa ndm to dari v sucasnosti. loa zachovanie
si nasej dravosti, schopnosti neustdlej
inovacie, kompetencie a citu pre komunikaciu
a marketing ném zabezpedi Uspesné
pdsobenie na trhu aj v budicnost. Intenzivne
sQ O tO snazime a g OpPakované ocenenie
Superbrands, na kforé sme ndlezite hrdi,

je doékazom toho, ze sa ném dari nase
predsavzatia pretavovat do Uspesnej reality”

ZNACKA A CISLA

O LEN ZA POSLEDNYCH 5 ROKOV
NAKUPILA AGENTURA TAKY POCET
ONLINE IMPRESI, ZE BY SA MOHLI
ZOBRAZIT KAZDEMU JEDNEMU
UZIVATELOVI FACEBOOKU NA SVETE.

O STARMEDIA CO. NAKUPILA TOLKO
HODIN TELEVIZNE) REKLAMY. ZE BY
ZA TEN CAS MOHLA ZREALIZOVAT
PLAVBU OKOLO SVETA.

OV RADIU AGENTURA NAKUPILA
REKLAMNY PRIESTOR KTORY
BY SA ROVNAL 200 VINYLOVYM
PLATNIAM.
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