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HISTORIA

Cukrovar v TrenCianskej
Teplej zalozila

v roku 1900 rodina
Wolfovcov z Viedne.
Boli to obchodnici

s vinom a ked videl,
ze vypestovand
cukrova repa sa zvaza
do ¢eskych cukrovarov
Na spracovanie,
rozhodli sa, ze
postavia v Trencionske]
Teplej cukrovar

na vyrobu ,bieleho
Zlata”. Tak viedy cukor
nazyvali, pretoze

bol nedostatkovym
tovarom a mohli si ho
dovolif len ti majetnesi.
Stavba cukrovaru
frvala necely rok

auz vroku 1901

bola realizovana
prva kampan, kde

sa spracovalo /00 ton cukrovej repy

za den, pricom pre podnik pracovalo

700 zamestnancov. Dnes spracuie

v priemere 6 000 ton cukrovej repy za den
a zamestnava priblizne 300 zamestnancov
(200 stalych a 100 prostrednictvom
dodavatelskych agentar). Prvotny nazov
spolo¢nosti Vagvolgyi cukorgydr” evokovdal,
ze cukrovar sa nachadza v regione Povatzie.
Pocas viac ako 116 rokov existencie presla
firma niekolkymi organizacnymi formami -

od Ucastinnej spolo¢nosti az po dnesnu
akciovy spolo¢nost.

Vroku 1998, ked sa majoritnym
akciondrom Povazského cukru stala
nemeckd spolocnost Nordzucker AG
so sidlom v Nemecku, sa zacalo

vo vACsej miere investovat do rozvoia
cukrovaru predovietkym za ucelom
zvy$enia jeho spracovatelskej
kapacity. Prebehli vioceré
modemiz&cie a automatizécie
vyrobného procesu. Co sa tyka
objemu investicii, prelomovymi

boli roky 2004 a 2005, kedy
doslo v cukrovare k rozsiahlym
rekonstrukciam. Naivécsiou z nich
bola rekonstrukcia varme.

Od roku 2004 Povaizsky cukor
umiestiuie na trh svoje produkty

pod znackou SweetFamily. 1 k ‘
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INOVACIE

/ pohladu B2B segmentu je pre Povazsky
cukor dolezité najma ¢o najlepsie vyuzitie
kapacity vyroby - az 110 000 ton cukru
za sezonu. Na zéklade dosahovanych
priememych Urod a cukomatosti repy je
potrebnd pestovatelska vymera 10 000
hektérov a s touto, pri nastolenom trende
vyroby, pocita spolo¢nost aj do buducnosti.
Pre efektivne vyuzitie vyrolonych kapactt je
velmi dolezitd Uzka spdtost s pestovatelmi
cukrovej repy, kde zohréva vyznamnu Ulohu
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agronomickd sluzba.

Proces pestovania

cukrovej repy

je komplexnym

procesom a vyzaduje

celoro¢né aktivity

od sejby az

PO zber cukrovej

repy. Pred samotnou

sejbou je dolezity

vyber sprévneho

Osiva cukrovej

repy. Vyber osiva

konzultuie pestovatel

SO zGstupcom

agronomickej sluzby

Povazského cukry,

nakolko je mozné

vybrat len vopred

schvdleny druh osiva.

Jeden z hlavnych

predpokladov

pre vyvoj rastu

repy je sejoa

v optimalnom

termine za optimalnych povetemostnych

podmienok do vhodne pripravene] pddy.

Agronomickd sluzba monitoruje na vyloranych

poliach dopad skodcov na Urodu

a v spolupréci s pestovatelom dbd

0 odetrenie cukrovej repy voci nim, ako

aj voci burinam a réznym chorolbbdm.

Navyse sa organizuit rdzne regiondine

prehliadky o podujatia s informacnym

charakterom, ktoré su platformou pre vymenu

skusenosti 0 pestovani cukrovej repy

medzi pestovatelmi.

/ber cukrovej repy sa zacina v septembori

a tym sa zacina vyrolony proces cukru

v cukrovare. Cukrova repaje pred
expedovanim do cukrovaru predcistend
este na pol, aby sa eliminoval dovoz
odpadu (kamene, zeling, zemina).

nekoncia. Z cukrovej repy sa odoberd
vzorka a skumaju sa jej kvalitativne
aspekty. Kvalita dodanej cukrovej repy
ndsledne ovplyviuie celkovy chod
kampane, vyrobu cukry, ale naimé
vysledny produkt, s ktorym sa spotrebitel
stretéva v obchodnej sieti.

HODNOTA ZNACKY

/nacka Povazsky cukor a prenesene
aj obchodna znacka SweetFamily
reprezentuju tradiciu cukrovarnictva,

ktoré je v povedomi spotrebitelov

spdjané s pozitivnymi asociaciomi, nakolko
cukrovarmictvo vzdy prindsalo hodnoty ako
sU praca, rodinné zdzemie, timovost alebo
spolupatricnost. Znacka Povazsky cukor sa
fiez viaze k zndmemu regionu Povazio, ¢im
sa dostava do povedomia ludi v mnohych
dalsich asociaciach (priroda v povodi
Véhu, systém vodnych diel, hradov, priemysel,
obchodné cesty. .. ) Byf nositelom znacky
spdigiuce] sa s touto viac ako 100 ro¢nou
fradiciou je obrovskym zévazkom.

Cielovu skupinu obchodnej znacky
SweetFamily tvoria zeny vietkych vekovych
kategarii. Ide o gazdinky v domdacnost;,
mamicky na materskej dovolenke alebo
zeny, ktoré sa venuju peceniu takmer cely
zivot. V sucasnosti, vplyvom foodblogerov
dochadza k zvysenému povedomiu

o roznych druhoch cukrov a k néslednému
experimentovaniu, ¢im spolocnost oslovuie
aj zeny, ktoré sa peceniu nevenovali v takej
miere, ako je tomu dnes.

Spolocnost Povazsky cukor, a. s. ponuka cukor
v priemyselnych alebo maloobchodnych
baleniach. Napriek tomu, ze kategdria
cukiu sa moze zdat jednotvama, prave

Sirka sortimentu

a roznorodost pouzitia
produktov dokazu
naplnit rozmanité
poziadavky spotrebitelov.
Ponuku spoloc¢nosti tvoria
naim& klasicky krystalovy
Cukor, krupicovy cukor

s jemnejsimi krystalikmi

a praskovy cukor.
Rovnako prindsa

na slovensky trh gj
$pecidine druhy cukroy,
ako napr. frstinovy cukor,
hnedy cukor, zelirovaci
cukor alebo cukor

s vyfazkami glykozidov
steviolu.

USPECHY A MARCOM

Od roku 2013 st domace vyrobky
Povazského cukru nositelmi Znacky kvality
SK a od roku 2016 su produkty krystalovy
CUkor a krupicovy cukor ocenene i
/nackou kvality SK GOLD. Zéroven znacky
Povazsky cukor a SweetFamily ziskali

uz Stvrtykrat ocenenie Superbrands.
Komunikacnd stratégia znacky SweetFamily
vychadza zo sezdnnosti, o znamend,

ze je posilnend v obdobiach, kedy
spoftrebitel cukor pouziva viac. Hlavny
sezonu predstavuju Velkd noc a Vianoce.
Spotrebitelov viak celorocne oslovuie
prostrednictvom blogeroy, ktori prindsaju
mnozstvo n&paditych receptov a in3piruju
tak svoijich fanusikov. Vo svojich kampaniach
znacka SweetFamily pracuie s nastrojmi
online marketingu, emailingu, blogerskymi
aktivitami, stale viak velmi dobre fungujv

aj kampane v radiv. Znacka pouziva G
priamy kontokt so spotrebitelom, a to
priamo v predajniach alebo pocas rdznych
vystay, kde maju moznost vyskusat si vyroloky
SweetFamily priomo v receptoch. Novym
nastrojom v komunikacii znacky SweetFamily
je Newsletter, ktory prinésa pre spotrebitelom
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sladke indpiracie vzdy podia aktudine;
sezony.

SPOLOCENSKY ZODPOVEDNE
PODNIKANIE

Spolo¢nost Povazsky cukor, a. s. podooruje
oktivity smerujice k spolocenskej
zodpovednosti. V tefto oblasti sa zameriava
hlavne na podporu projektov s kultirmym

a spolocenskym programom, sufazomi Ci
$porfovymi okfivitomi v regione Povazia
urcenymi pre rodiny s defmi. Spolo¢nost tiez
podporuje detské domovy alebo obcianske
zdhuzenia, ktoré organizuid rdzne tabory Ci
stretnutia deti.
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NORBERT FIGMIK
HEAD OF AGRI CENTER SK.

Byt drzitelom ocenenia Superbrands

je pre nas cfou a zéroven znamend
zodpovednost, ktory pocifuieme j

v nasom Agri Centre pri obstarévani
z&kladnej suroviny na vyrobu cukru -
cukrovej repy. Zakladnou filozofiou nasej
prace je trvald udrzatelnost jej pestovania.
TU ném zaruéuie stabilng skupina nasich
pestovateloy, ktorym poskytuieme osobné
agronomické poradenstvo zalozené

na poznatkoch svetovych odoomikov

a nasich kolegov zo skupiny Nordzucker AC.
Dolezitym faktorom pre trvaly udrzatelnost
sU aj osobné vzfahy s pestovatelmi, ktoré
sU budované celé desafrocia.”

ZNACKA A CISLA

O 93 300 - POCET KUSOV CUKROVE]
REPY NA 1 HEKTARI PLOCHY POLA
CUKROVE] REPY.

O 11-MNOZSTVO VYROBENEHO
CUKRU V TONACH Z 1 HEKTARA
PLOCHY CUKROVE| REPY.

O 9 -POCET KUSOV CUKROVE
REPY POTREBNYCH NA VYROBU
1 KG CUKRU.

O 130 -POCET DNI REPNEJ
KAMPANE 2016/2017.
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