CONSUMER SUPERBRANDS

HISTORIA

Korene znacky Rojo sichaju
az doroku 1992, ked

uzrel svetlo sveta ovocny
RAciondalny |Ogurt s nGzvom
Rajo. Menom v tom ¢ase
znémeho a oblubeného
produktu sa vtedajsie
vedenie spolo¢nosti rozhodlo
zastresit vietky svoje produkty.
Nazov Rojo inspiroval gj jej
prvU komunik&ciu smerom

k z&kaznikom. Kreslené
postavicky Adama

a Evy sprevadzal slogan
JPotesenie z Raja”.

Na zéklade pozitivneho
obrazu znacky Rajo na
Slovensku bol v maji 1996

na Valnom zhromazdeni
spolo¢nosti MILEX
Schardinger schvdleny novy
nazov podniku - Rajo, a. s.
Na zac¢iatku tychto krokov
stéla ambicia vytvorit znacky,
ktoré bude slovenska,

no napriek tomu bude

mat vedicu poziciu na
rozkvitajocom frhu, kam v fom
obdobi vstupovali gj silni
zahraniéni hraci. Uz pri jej
zrode si vedenie spolo¢nosti
wiycilo ciel vybudovaf
znacky, kford bude symbolom
kvality, zdravio, pohody,
sfastia a aktivneho pristupu

k zivotu. Kvantitativny
prieskum O vnimani znacCky
Rajo medzi spotrebitelmi
ukdzal, ze ju vidia ako
znacku s potencidlom oslovenia masoveho
spofrebitela. §lo o vyznamny prelom, ktory
nastartoval novd formu komunikacie. Jej
cielom bolo, aby ludia za¢ali Rajo vnimaf
ako mlady a modemu znacky, ktord dokdze
oslovif vietky vekoveé kategdrie, ale naimé
okfivne a mladiie obyvatelstvo.

/nacka prichadzala kazdy rok s atraktivnymi
novinkami, ktoré sa opierali o potreby

a zelania trhu. O tom, ako fima rastla,
sveddi gj to, ze pred dvadsiatimi rokmi
spracovavala okolo 50 milionov litrov
mlieka, v suCasnosti je to uz okolo 170
milionov litrov. Nemalé prostriedky sa
investovali do televiznych reklam, ¢o

bolo u slovenského vyrolbbcu potravin
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v tej dobe vynimocné. Dizain produktov sa
drzal nainovsich trendov. Nova stratégia
sa opierala aj o zdéraznenie vyznomu
spolocenskej zodpovednosti. V rokoch
1997 az 2002 Rajo organizovalo pri
prilezitosti Svetového dna mlieka celodenné
eventy na némestiach hlavného mesta a
z&lbavny progrom v televizii. Firme s okrem
zGkaznikov vemi j jej pracovnici. Az 51 zo
404 zamestnancov pracuje v spolocnosti
viac ako 20 rokov, ¢o je kridisnym prejavom
doévery, spolupatri¢nosti a stability.

Pred 14-timi rokmi sa rodinnd firma s vioc
ako storo¢nou fradiciou na mliekarenskom
thu Meggle AG stala stopercentnym
viastnikom spolocnosti Rajo. Vedenie

nemeckej spolocnosti sa

rozhodlo dalej budovaf

znacku Rajo a investovaf
do nel.

INOVACIE

Raio, rokmi overend znacka,
vyraba nielen fradicné

mliecne vyrobky, ale prindsa

na trh hlavne novinky. Snaizi
sa tak vyhoviet sirokému
spekiru chuti svojich
zGkaznikov. Uz v roku 1997
prinieslo Rajo na nés trh
Uplne prvy jogurt, ktory
podporuie travenie a
posilnuie imunitu - Probia.
Odvtedy predstavila
spolo¢nost cely rad
produktov obohatenych
o probiotickeé kultury.
TohtoroZnou kamparnou
Priroda je na dosah” Rojo
uUpOZzOorMuje na receptury
produktov zo 100 %
prirodnych zloziek bez
skroboy, farbiv a ardom.
Pocas tejto kampane
wviedlo aj dve nové
prichute, ktoré predstavuju
unikatne spojenie ovocia
a byliniek. Cucoriedka

s levandulou a hruska

s bazovym kvetom sa
okamzite stali hitom. Tento
rok probioticky jogurt
oslavuie uz 20 rokov od

svojho vzniku a za ten ¢as si

nasiel uz tisice fanusikov.
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Horucou novinkou je o rad produktov
Active Protein. Tato novinka je urcend
spotrebitelom, ktori hladaju zdraveé a
kvalitné néhrady snackov. Spolo¢nost

Rajo vyvinula jogurty, tvarohy a drinky
obohatené o proteiny. SU urcené aj

tym, ktori pravidelne cvicia a po fyzickej
aktivite potrebuiu doplnit energiu. Okrem
vanilkovych, bananovych a cokoladovych
bezlaktozovych proteinovych drinkov

si pozomost zaslUzi j cottage cheese

so semiackami tekvice, sihecnice a goji.
Tvarohy Active Protein sa vyrdloaju v dvoch
prichutiach - anands a horké cokolada.,
Okrem bieleho jogurtu si spotrebitelia mdzu
wybraf aj jahodovy i hruskovy.

HODNOTA ZNACKY

V Case, ked vereinost zahlcuju informacie

z rdznych médii a socidlnych sieti, je sila
znacky velmi dolezita. Pre jej budovanie

je nevyhnutné vediet, ako ju poznaju a
vnimaju spotrebitelia. Posledny kvantitativny
prieskum pre spolocnost Rajo ukazal,

ze najddlezitejsia je spontanna znalost
znaciek, tzv. Top of mind vyrobcov mlie¢nych
vyrobkov. Znacka Rajo v tomto smere na

slovenskom trhu vedie. Tento vysledok viak
vo firme nebery ako samozrejmost. SU za
nim viac cko dve desiatky rokov préce
vietkych zamestnancoy, ako aj externych
fiiem a partneroy, ktori so spoloénostou
Rajo spolupracujt na verejne prospesnych
projektoch.

Spotrebitelia vnimaju ako najsinejsie
hodnoty mliecnych vyrobkov ich poctivost,
naozaistnu prichut a fakt, ze boli vyrobené
na Slovensku. Tieto atribdty sa zhodujo s tym,
¢o deklaruie aj naivacsi slovensky vyrolbbca
mliecnych produktov. Spolocnost Rajo je
preto patricne hrdd na to, ze najcastejsie
sa vyskytuiuce slova, ktoré konzumentom
pridu na um pri spomenuti jej produktoy, su
kvalitné slovenské vyroboky lahodnej chuti.

MARCOM

Rajo v tomto roku uviedlo na th dve nové
prichute 100 % prirodného probiotického
jogurtu bez arém, skrobov a farbiv
Cucoriedka s levandulou a hruska

s bazovym kvetom sa na pulty obbchodov
dostali vo februdr tohto roka. Podla
prieskumu takmer polovica spotrebiteloy,
ktori si bylinkové prichute v obchodoch
viimli, novinky aj ochutnala. Svoj ndkup
nasledne zopakovalo az 44 % z nich.
Daovodom je urcite aj rozsiahla marketingova
kampan. Od 1. marca mohli zakaznici
zhliadnut vydarenu televiznu kamparn.

Jej hlavnym motivom boli lesné zvieratka
namalované na ruky hercov. Autorom
netradi¢nych diel je uznavany taliansky
umelec Guido Daniele. Cielom tejto
reklamy bolo pripomendt ludom dokonald
symbidzu prirody a ¢loveka. Priroda je sama
o sebe dokonald, netreba ju prifarbovat,
dochucovaf, ani ziadnym inym spdsobom
wlepsovaf. Prave naopak, je dolezité ju
uchovavat v jej origindinej verzii. Prave tieto
hodnoty vyznéva aj samotna Probia.
Atraktivne vizudly v olbchodoch a na
citylightoch, online a PR podpora, ale
hlavne kvalita a chuf probiotickych jogurtov
z dielne Rajo zabezpedili ze slogan

,100 % prirodna” sa podla realizovaného
prieskumu viac ako 3twritine spotrebitelov
neodmyslitelne spdia prave s radom Probia.
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Kampan Probia bola Uspeind, produktovy
rad Probia Nature je spotrebitelmi
hodnoteny pozitivne. Posun k prirodnej
receptire je vnimany kladne. Spolo¢nost
Rajo opdat potvrdilo, ze hodnoty ako kvalita,
chuf &i poctivost su najdodlezitejsimi atriodtmi
pri produkcii sucasnych vyrolokov a déraz
na zdravie a aktudine vyzivovée frendy je
dolezity pri vyvoji dalsich noviniek.

MGR. ZUZANA STANOVA
CLENKA PREDSTAVENSTVA RAIO, A. S.

Praca by nemala byt iba povinnostou
alebo naéstrojom na zardbanie penazi.
Mala by byt niecim, ¢o ¢loveka naplha

a poskytuie mu priestor na sebarealizaciu.
My v Rajo sa snazime, aby to tak vnimali cj
nasi zamestnanci, pretoze len ak akceptuju
tieto hodnoty, dokazu do svojej prace
vlozif to nojdélezitejsie - srdce. Musime
viak matf stéle na pamdti, ze Uspech k ndm
nepride sém od seba. Moja praca ma
naucila planovat a maf jasne definované
priority. Prave tieto atributy su podla méjho
nazoru pre Uspech klucové, a to plati
nielen v profesiondinom, ale aj v osobnom
zivote. V Rojo sa preto snazime ich vyznom
neustdle zddraznovat, cby pre nas praca
nebola len povinnostou.”

ZNACKA A CISLA

O 28 IVIAJA 2017 OSLAVILA
SPOLOCNOST RAIO, A S. 21 ROKOV
OD JE) ZALOZENIA.

O UZVROKU 1998 VZNIKLA
INTERNETOVA STRANKA
WWWRAJOSK A PRINASA INFORMACIE
O SPOLOCNOSTI A STALE SA
ROZRASTAJUCOM SORTIMENTE
PRODUKTOV. TO ZNAMENA,

ZE V ROKU 2016 DOVRSILA
VEK DOSPELOSTI - 18 ROKOV.

O SPOLOCNOST RAJO SA TESI
NIELEN DOVERE SPOTREBITELOV,
ALE Al ZAMESTNANCOV. AZ 51
PRACOVNIKOV TU PRACUJE VIAC
AKO 20 ROKOV.
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