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HISTORIA

Historia firmy Kaufland sa zacala
pisaf v roku 1930 v Nemecky, ked
zokladatel Josef Schwarz spaijil
svoj velkoobchod s potravinami

s juznym ovocim A. Lidl & Co.

v Heilbronne. Spolo¢nost bola
premenovand na Lidl & Schwarz KG
a prebudovana na velkoobchod
s potravinami a inym sortimentom.
V roku 1968 bol otvoreny prvy
maloobchod pod ndzvom
,Handelshof” v nemeckom meste
Backnang. Prvy velkoplosny
olbchodny dom Kaufland bol

pre spotrebitelov otvoreny

v nemeckom Neckarsulme

v roku 1984. Firma ¢asom
expandovala do Ceskej republiky,
Slovenska, Chorvatska, Polska,
Rumunska a Bulharska.

Na Slovensku Kaufland posobi
od roku 2000. Prvy obchodny
dom bol otvoreny 25. novembra
2000 v Poprade. V roku 2003
bolo vybudované distribu¢ne
centrum v llave so 198 branami

a momentdine ma vz viac ako 87 700 m?
skladovej plochy. Aktualine mé Kaufiand
65 predaini a vo februdri roku 2018 oslévil
90. vyrocie svoiho pdsobenia v Eurdpe.

INOVACIE

Sucastou novopostavenych olbchodnych
domov Kaufland na Slovensku sa od

roku 2013 stala inovativna technolodgia
rekuperacie, ktord prispieva k vyznamnému
Sefreniu energii a uspore CO,.

Ide o princip vykurovania prevadzok
odpadovym teplom z chladiacich regalov.
Okrem vystavby novych, spolo¢nost
Kaufland svoje predajne pravidelne
inovuje a zavadza v nich modernejsie
vybavenie a technologie. Doraz kladie
na pozitivne emdcie pri nakupoch a na
Cerstvost, pretoze pre zakaznikov je dolbré
jedlo a kvalita zivota velmi dolezitd.
Prehladnejsie a modemejsie regdly, sirsie
ulicky medzi regdlmi, moderné obsluzné
pulty, elektronickeé etikety ¢i samoobsluzné
pokladne maiju prispiet k priemnému

a rychlemu nakupovaniu.

V roku 2017 bol odstartovany novy projekt
na podporu regiondalnych vyrolbbcov

a dodavatelov, ktori spestrujt produktove
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portfélio spolocnosti Kaufiand este
vAESim vyberom rydzeho a poctiveho
slovenskeho potravindrskeho remesla.
Spolo¢nost zaroven dava tymto mensim
regiondlnym vyrolbbcom sancu dodavaf
svoje produkty lokalne do niektorej

z predaijni. Pocet dodavatelov sa za
jeden rok od zacatia projektu vyrazne
zvysil a stale pribudaiu novi. Preto projekt
pod nazvom ,Zo Slovenska to najlepsie”
pokracuie a Kaufland aj nadalej spestruje
svoj sortiment o regiondalne vyroboky.

HODNOTA ZNACKY

Stredobodom zauimu spolocnosti Kaufiand
je zakaznik. Obrovsky vyber, cerstvost,
prvotriedna kvalita a vyhodné ceny -

to vietko ndjdu zakaznici v olbchodnych
domoch Kaufland. Silnou stréinkou v sortimente
spolo¢nosti su privatne znacky, ktoré

sU U spotrebitelov coraz oblubenejsie

a ich popularita rastie. Najznamejsou

a najsinejsou privatnou znackou v Kauflande
je K-Classic, o ¢om svedci aj ziskané
ocenenie za Najdoéveryhodnejsiv znacku
2016 v kategdrii privatne znacky. Znacka
K-Classic bola na Slovensku zavedend

v roku 2010 a dnes sa pod jej oznacenim

preddava uz viac ako 1800
druhov produktov.

Su to mlie¢ne a mrazené vyrobky,
cukrovinky a slané pochutky,
cestoviny, konzervy, napoje,
krmiva pre zvieratd, drogéria

a kozmetika &i potreby pre
domacnost a textilny tovar.
Z&kaznikmi sU taktiez velmi
oblubené dalsie privatne znacky.
/nacka K-Purland, ktord bola
zavedend v roku 2009, ponuka
siroku paletu cerstvého masa

a masovych $pecialit najvyssej
kvality, Cerstvosti a vynikajucej
chuti. Exquisit je prémiovou
znackou Kauflandy, ktora

sa na pultoch predaini

objavila na jesen roku 2015.
Novinka K-Bio je urcend pre
milovnikov bio kvality. Ide

0 vyrobky, ktoré podliehaju
prisnym prévnym predpisom
nariadenia ES o ekologickych
produktoch. So znackou K-take
it veggie Kaufland prindsa velky
vyber chutnych veganskych

a vegetaridnskych produktov

pre priaznivcov alternativneho stravovania.

SWITCH ON je privatna znacka pre domace
elektrospotrebice v kontrolovane] kvalite
za vyhodné ceny. V roku 2018 pribudla

na pulty nova privatna znacka kozmetiky
bevola®. Zahrmuje starostlivost o tvar,
Ustnu hygienu, pokozku Ci viasy a je urcenda
zendam aj muzom.

O tom, ze privatne znacky Kauflandu

sU Uspesng, svedcia aj ziskané vitazstva

v ramci programu Volba spotrebitelov

- Najlepsia novinka 2017 v nasledovnych
kategoriach: K-Bio sfavy - kategoria
Ovocné a zeleninové stavy, K-Classic

syry - kategoria Syry, Kake it veggie -
kategoria Specidine potraviny.

Hodnotu a znalost znacky Kaufland
zvysuje qj televiznou reklamou, ktord

spustil v roku 2015 a Uspesne cez
televizne kampane komunikuie svoje

ciele a siné stranky.

USPECHY A MARCOM

V ramci ocenenia Muza Merkira ziskala
spoloc¢nost Kaufland niekolko umiestnen:
v roku 2011 to bolo L. miesto v kategdrii
Umiestnovanie produktov v mieste
predaja za Obsluzny pult s Cerstvymi

rylbami a vyrolbokami z ryb. V roku 2014
dosiahol Kaufiond 3. miesto v kategorii
Umiestnovanie produktov v mieste predaja
za projekt Od rybdrskych sieti k ponozkam,
v roku 2015 mu patrilo 3. miesto v kategdriaeh
TOP znacka v obchode a Umiestnovanie
produktov v mieste predaja za uvedenie
znacky Exquisit. Uspesny bol aj rok 2016,
ked spolocnost v ramei kategodrie CSR

v obbchode ziskala 2. miesto za kreativnu
komunikaciu vdaka letaku s produktmi
vyrobenymi s ohladom na zivotné prostredie.
V réamai sutaze Maza Merkira ziskal Kaufland
aj 2. miesto v kategorii TOP znacka

v obchode za projekt agentury Respect
App - Co sa stane, ked ludia nenakupujo
v Kauflande. l5lo o sériu TV spotoy, ktorého
hlavnym aktérom ol mlady manzelsky par
zachyteny doma pri veceri pripravene;

z produktov zakupenych v inom refazci.
Tieto TV spoty si vysluzili aj Bronzovy klinec
v sutfazi Zlaty kinec 2017,

Doteraz najuspesneisi rok v sutazi

Muza Merkira bol pre Kaufland préve

rok 2017. Spolo¢nost ziskala 5 oceneni

v 4 kategdriach a z foho dve ceny

v kategorii CSR v obchode. Projekt

.S igelitkou nemoézes byt sik. Nos si nakup

v bavinke', ziskal 1. miesto. Kaufland

sa v roku 2017 pridal k iniciative MZP

SR ,Bez igelitiek” a zastavil predai
najpredavanejiej igelitovej tasky a zaviedol
do predaja ndkupnu tasku z bio baviny.
Projekt ,Pomahajme s chufou” sa umiestnil
na 3. mieste. V spolupraci so SCK vyfazok
z predaija produktov K-Classic posluzil

na nakup $pecidine upravenych vozidiel
pre rozvoj terénnych sluzieb v SCK. Okrem
tychto oceneni ziskal Kaufland dalsie tri 2.
miesta v troch kategoriach za projekty Kto
sa dobre naje, fen sa nehada” v kategorii
Top znacka v obchode, ,One stop
shopping” v kategdrii Branding predaine
a ,Zo Slovenska to najlepsie’ v kategdrii
Umiestriovanie produktov v mieste predaja.
Dalsim vyznamnym ocenenim je prvenstvo
v prestiznej ankete Najzamestnavate!l

roka 2016 v kategorii Obchod a sluzby.
Kauflond ziskal ocenenie najlepsich projekiov
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odpadového hospoddarstva SR Zlaty
mravec 2016 v kategdrii Environmentalina
vychova za projekt Zeleny Kaufland,
ktory vzdelaval v oblasti zbery, triedenia,
recyklacie a zhodnocovania odpadov.
V rémci sutaze Hermes Komunikator

roka 2017 v kategori Obchodné refazce
ziskal Kaufland 3. miesto ako Najlepsie
komunikujuca institucia.

A v neposlednom rade sa Kaufland
moze pochvdlit elitnym ocenenim Slovak
Superbrands 2015, 2016, 2017 a 2018
za Uspesny rozvoj a dynamicke
vylepsovanie brand image.

SPOLOCENSKY ZODPOVEDNE
PODNIKANIE

Délezitou sucastou firemnej kultiry Kauflandu
je ekologickd a spolocenska zodpovednost:
Mnohé z vyrobkov pochadzaiu

z ekologického polnohospoddrstva,
alebo nesu medzinarodny certifikat

trvalo udrzatelného rozvoja (hapr. MSC,
FSC, Fairtrade, UTZ a mnohé dalsie).
Kaufland je uz niekolko rokov partnerom
Slovenskeho Cerveného kriza. Vzéjomna
spolupraca je zamerand na ndlbor
dobrovolnych darcov krvi z radov
zamestnancov Ci verejnosti, potravinove
zbierky, ale aj edukacné, propagacné

a zachrandrske aktivity, ako aj humanitamu
pomoc v krizovych situaciach.

Kaufland je tiez partnerom projektu
spoloc¢enskej zodpovednosti ,,Na veku
zalezi”. Ten sa uz dve desatrocia usiluie

o zamedzenie predaja
tabakovych vyrobkov
neplnoletym osobdm.

V rémcei projektu ziskala
spolo¢nost uz po tretikrat
cenu Zodpovedny

predajca 2016 (2013, 2015).
V roku 2014 sa Kaufland stal
spoluzakladatelom Slovenske;
aliancie moderného
obchodu. Spolocnost sa

tiez dobrovolne zaviazala
dodrziavaf zasady férovych
obchodnych postupov
pripojenim sa k Europskej
iniciative vo vertikalnych
vztahoch v potravinovom
dodavartelskom retazci.

Na sklonku roka 2014 sa stala
spolo¢nost aj clenom zdruzenia
Business Leaders Forum.

PAUL PAULS
CENERALNY RIADITEL KAUFLANDU

SStavat predajne vie kazdy, ale naplnit
ich zivotom a vybudovat z nich silnu
znacku je umenie. Nam sa to vdaka nasim
zamestnancom stale dari, o ¢om svedci
po 4-krat ziskané ocenenie Superbrands.”

ZNACKA A CISLA

O 65 OBCHODNYCH DOMOV
NA SLOVENSKU

VIAC AKO 6 000 ZAMESTNANCOV

PARTNER SLOVENSKEHO
CERVENEHO KRIZA

O ZAMESTNANCI DOTERAZ
DAROVALI VYSE 353 LITROV KRVI

O POTRAVINOVYMI ZBIERKAMI
SA DOPOSIAL VYZBIERALO
150 TON POTRAVIN

O 2016 - UVEDENIE PRIVATNYCH
ZNACIEK K-BIO A K-TAKE IT VEGCIE

O 2017 - PRIPOJENIE SA
K INICIATIVE MINISTERSTVA
ZIVOTNEHO PROSTREDIA , BEZ
IGELITIEK", ZASTAVENIE PREDAJA
NAJPREDAVANEJSE]
JEDNORAZOVE] IGELITKY

O 2018 - ZAVEDENIE NOVE| PRIVATNE
ZNACKY BEVOLA® NA TRH

o O
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