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EUROPA
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NENORMALNE DOBRE RADIO

HISTORIA

Europa 2 je modemé radio pre mladych.

Vysielanie spustilo 12. decembra 2009, ked

presne o 12. hodine, 12. minute a 12. sekunde
nahradilo vtedajsiu komerénu sestku na
slovenskom trhu Radio Okey. Jeho cielovou
skupinou su posluchaci vo veku 18 - 34 rokoy,
ktori preferuju format CHR (Contemporary
Hit Radio), a tfeda populamu hudbu.

Uz pri svojich zaciatkoch davalo radio
priestor pomerne novym hlasom. Vacsina
vysielajucich moderatorov nemala za sebou
kariéru v celoplosnom radiu a v tomto
frende Europa 2 pokracuje dodnes.
Radio od svojho zaciatku patrilo pod
spolo¢nost Lagardere Active CR, ktord

je jednym z naivyznomnejsich hracov na ceskom
rozhlasovom trhu. V aprili 2016 sa firma
osamostatnila a pdsobi s lokalnym
manazmentom pod vedenim generdinej
riaditelky Tatiany Duricove). Za G¢elom
zamerania sa na budovanie znacky, digitdl
a eventy vzniklo v juli 2016 samostatné
oddelenie pre marketing a online. Marketing
sa tak odclenil od programu a vznikol
priestor pre samostatné riadenie piliérov
Europy 2 a vyuzivanie synergii. V roku 2018
prislo k predaju a za radiom stoji aktudine
novy investor - spolo¢nost Czech Media
Invest. Sucasny tim radia Europa 2 tvori 25
ludi, z toho 10 moderdtoroy, ktori s aktivni
v mnohych showbiznisovych odvetviach.
Europa 2 aktudine obsadzuie 3. miesto

v reboricku pocuvanosti medzi komerénymi
r&diami. Je novodobym trendesetterom
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pre mladych ludl, ktory neustale prindsa
nenormdélne dobru energiu a nezabuda
ani na modemé technologickeé inovacie
a socidlne siete, v ktorych je jednotka na
trhu medzi radiami (586-tisic fanusikov na
Facebooky, 75,4-tisica followerov

na Instagrame).

/a poslednych 8 mesiacov si znacka
udrzuje medzi radiomi oj prvenstvo v rémci
onlinu so svojim webom www.europa?Z.sk.
Udaije platne k 1. 7. 2018.

INOVACIE

Vzhladom k cielovej skupine a pozicii
trendsettera sa Europa 2 stavia k svojmu
posobeniu a aktivitdm moderne, inovativne
a technologicky vyspelo - zéroven si vzdy
zachovava autenticity, ¢im sa priblizuie

k mladym ludom.

Napriek tomu, ze Europa 2 je primérne
radio, spolu s vyvijajucim sa trhom

a trendmi uz nestavia len na tomto
mediatype. Znacka stoji na 4 prilieroch -
on-air, online, socidine siete a eventy.

So znackou tak posluchac a pouzivatel
moze byt v kontakte” kdekolvek, 24 hodin
denne a na réznych platformach. Uz len
samotné radio je dostupné cez klasicke
radio nosice, ale aj prostrednictvom online
streamu alebo mobilnej aplikacie.

/ mnozstva eventoy, ktorym sa radio venuje,
je exluzivnou aktivitou odovzddvanie
Hudobnych cien radia Europa 2 -

v roku 2018 sa uskutocnil uz druhy ro¢nik
multimedidineho eventu, kde v redinom

¢ase bol program udalosti na mieste

vo vypredanom klube, no zaroven si ho
ludia mohli uzit nazivo prostrednictvom
vysielania cez video stream na webe

a zivé prenosy cez socidlne siete.
Rovnako netradi¢ne sa firma pozerd

aj na iné aktivity. K tym patri napriklad

aj hladanie novych tvari (moderatorov)
prostrednictvom ndlborovej kampane cez
Instagram. Za posledné 2 roky tok firma
zamestnala uz 2 talentovanych ludi.
Europa 2 zac¢ala v roku 2016 ako prvé
slovenske médium vyuzivat vyhradne
informacie z aplikacie Waze pre svoj
dopravny servis - za tUto inovaciu sa dostala
na zoznam TOP 30 idei na konferencii
Radiodays 2017 v Amsterdame.

HODNOTA ZNACKY

Posluchaci radia Europa 2 si ho zapingju
pocas kazdej prilezitosti, ¢i uz maju volny
den, alebo su v praci. Preto z neho pocut
len porzitivnu energiu, uvolnenu atmosféry,
odviazanu ndladu a najhorucejsie novinky
z hudobného sveta - aby boli vzdy
dobre naladeni.

Exkluzivhe premiéry pesniciek, indpirujuce
pribehy Uspésnych ludi ¢i nenormalne
vyzvy, ktoré podstupuju moderdtori.

To vietko preto, aby sa ludia zabavali,
mali vzdy tie najnovsie informacie

a boli plni energie.

Europa 2 si uvedomuje status frendsetterq,
¢o si vyzaduie byt v strehu, prindsat novinky
a inovacie. Znacka viak nezabuda,
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ze je sucasfou dospievania jej posluchacoy,
a tym aj edukacie mladych ludi. Je preto
aktivna aj v ramei CSR aktivit, &im sa snazi
poukazat tiez na doélezitost dobrocinnych
a charitativnych projektov.

MARCOM A USPECHY

/a jeden z najuspesnejsich projektov
Europa 2 radio povazuje kampan
Hudobné ceny. Pocas 4 rokov preslo
odovzdavanie z on-air vysielania

do velkého multimedialneho eventu, ktory
sa zakazdym vypredal. Vdaka Uspesnosti
projektu a porzitivnym ohlasom radio
planuje aj dalie rocniky.

/a spomenutie urCite stoji dalsia Uspesna
aktivita, ktord ma za selbou 3 roéniky -
Tvar do radia, kde radio verejne vyhldsilo
ndborovd kampan na hladanie nového
moderatorskeho talentu prostrednictvom
Instagramu.

Pocas roku 2017 radio prinieslo kampan
s ndzvom Hudba spdia, v ktorom sa snazilo
vtipnym spdsobom poukdzat na redine
spolocenske témy. Prepajilo tak hudbu

a sucasne rezonujuce problémy,

¢i uz v politike, alebo ndbozenstve,

a poukdzalo tak na pozitivny odkaz,
ktorého zakladnym elementom je sila hudby.
Zaroven Europa 2 neustdle pripravuie
projekty tykajuce sa aktudinych tém,

kforé sU medzi posluchacmi mimoriadne
populare. VWsledky, ktoré realizované
projekty dosahujy, su dékazom a hnacim
motorom, aby radio pokracovalo

VO svOjej strategii.

Vysledkom vietkych aktivit je zvysenie
POCUVaNOSti a udrziavanie si prvenstva

v digitale medzi radiami.

SPOLOCENSKY ZODPOVEDNE
PODNIKANIE

Radio Europa 2 niekolkokrat nezistne
podporilo nadaciu Dobry anjel, a to
prostrednictvom on-air oj online priestoru.
Okrem samotnej kampane sa nadacia
spolu s defmi stala sucasfou vysielania,
kde mala moznost poukdzaf na problémy
a nutné riesenia.

V roku 2017 prostrednictvom kampane
Hudba spdia Europa 2 poukdzala, ako
[udi rdznych vierovyznani, odlisného
nAzoru a rasovej otdzky mozno vdaka
hudbe spoiit. Hudba je sucasfou zivotov
a univerzalnym jozykom, ktorému rozumie
kazdy. Povzbudzuje, lieci a velmi casto
dokdze aj nemozné, napriklad spojit
nespojitelné. Vzajomna neznasanlivost

a nendvist vobec je uz niekolko rokov
jednou z najhorucejsich tém. Europa 2
ponukla riesenie - hudbu, ktord spaija.
Dalsim projektom bola Kvapka krvi -

den, pocas ktorého radio vyzvalo ludi

k dobroc¢innosti, darovaniu krvi tym, ktori
to potrebuju. Samozrejme, sucasfou
darcov bol aj tim Europy 2. Zaroven
bolo publikované mnozstvo zaujimaveho
obsahuy, ktory sa tejto teme venoval

a mal za vlohu informovaf a edukovat
publikum radia.

Vynimkou na zozname spolocensky
zodpovednych aktivit nie su ani zvieratkd,
ktoré miluje celé radio. V minulosti vdaka
socidlnym siefam Europy 2 a moderatorom
naslo domov uz niekolko nemych tvéri alebo
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im bola poskytnutd potrelond pomoc.
Europa 2 je v tomto roku partnerom pri
charitativnom lbehu s ndzvom Behdame
pre srdce, ktory sa uskutocni uz v jeseni
2018. Okrem Ucasti radia na programe
a na samotnom behu, bude Europa 2
participovat aj na komunik&cii, ktord
podpori tuto skvelt myslienku a vdaka
ktorej veri, ze organizdcia vyzbiera
potrebné financné prostriedky na podporu
Detského kardiocentra.

TATIANA DURICOVA

CENERALNA RIADITELKA A PREDSEDNICKA
PREDSTAVENSTVA EUROPA 2, A. S.

LEuropa 2 nie je pre mna iba znackovy,

je to mnozstvo zanietenych ludi ktori myslia
nefradi¢ne, prinasaju vzdy nie¢o nové

a maju pritom velka pokoru. Uvedomujeme
si ku komu hovorime, kto nas ¢ita a kto
navstevuje nase eventy, a preto okrem
foho, ze prindsame pozitivau energiy,
najaktualneisie hity a snazime sa s nasou
cielovou skupinou drzat krok, vieme, ze voci
nasim posluchacom a citatelom mame

ako médium aj velky zavézok, kedze aj my
ovplyvivieme ich postoj k zivotu. Nie sme
normalni, uzivame si Zivot naplno, skisame
stale nové veci, davame Sancu novym
tvaram a umelcom a vazime si konkurenciu.”

ZNACKA A CISLA

O DENNA POCUVANQST:
329 000 POSLUCHACOV

O TYZDENNA POCUVANOST:
842 000 POSLUCHACOV

O NAVSTEVNOST WEBU
WWW.EUROPAZ.SK:
323 666 RU, 5 256 775 PV

O SOCIALNE SIETE:
- FACEBOOK 586-TISIC FANUSIKOV

- INSTACRAM 75,4-TISIC
FOLLOWEROV

41

Zdioj MMLTCI 142.0/2018, AM monitor/ jun 2018, platné k 1.7.2018



