BUSINESS SUPERBRANDS

HISTORIA

STARMEDIA Co. je uz 21 rokov pre klientov
partnerom v oblasti komunikacnych stratégii,
vratane medidineho planovania a ndkupu.
Prvym vyznamnym milnikom bol rok 2002,
ked sa podielala na prestiznom oceneni
EPICA Award za kampan pre dunai.sk.
Pocas nasledujucich rokov rast strojndisobila
a toto Uspesne fazenie zavisila v roku

2010 ziskom oceneni Eurobest a Zlaty
Klinec za Uspesnu aktivaciu Ruzovi kukladi
pre poistfoviiu UNION. Uz o rok neskor
bola Starmedia spoluzakladatelom
jedného z najvacsich medidinych
ndkupnych domov na slovenskom frhu

s nazvom Vivaki Exchange. V roku 2013
zacala cestu produktovej transformacie
zalozenim viastného digitaineho oddelenia
a nasledne 3pecializovanych timov

na cross-media plénovanie, multiscreen
planovanie a v neposlednom rade
digitélny obsah, ¢o zahina napriklad
spoluprace s influencermi na socidinych
siefach a nové prilezitosti v oblasti
gamingu. Najnovsim prirastkom je Data
science tim, ktory sa venuie tvorbe data
driven insights” pre riedenia 3ité na mieru.
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INOVACIE

Technologie ovplyviujuce medidine
planovanie, nakup a exekuciu zasiahli
aj mensie trhy, akym je ten nds slovensky.
Nie su to len nastroje na zefektivnenie
procesov, ale prind3aju cielovému
publiku aj z&zitok, resp. skusenost ako
nikdy predtym. Vyuzivanie najnovsich
frendov umoziuje agenture testovaf

a aplikovaf nové spdsoby adresnosti
komunikacie a ziskatf tym viac ,insightov”
pre klientov, ¢o zabezpecuje vzajomné
ucenie sa a zlepsovanie vysledkov
komunikacnych kampani.

V Starmedii sU presvedceni, ze buducnost
medidlnych agentur spociva

v poradenstve, Cize know-how a data
budu najdolezitejsimi menami a viastne
jedina cesta, ako zmysluplne prezit

na trhu a poskytnut skutocne pridanu
hodnotu pre biznis klientov. Aby boli

v agenfure na zmeny pripraveni,
vytvorili tim $pecialistov pod ndzvom
Data Science, ktory sa zaoberd
ziskavanim dat, ich interpretaciou,
analytikou a vzdelavanim $pecialistov
na strane klientov.

HODNOTA ZNACKY

STARMEDIA Co. privadza k zivotu
komunika¢né stratégie prostrednictvom
vyuzivania médii, tvorby obsahu

a technologii, to vietko pohana
kreativnym pristupom k datam. Stale
sa meniace medid predstavuju vyzvy,
kford je pre znacky narocnejsia ako
kedykolvek predtym. Ziadna z generdcii
nebola konfrontovand s takym
mnozstvom obsahu, aké prijimame
teraz my. Ludia su zahlteni podnetmi,
a preto je velmi fazké vyniknuf,

najma ak ide o komerény obsah.
STARMEDIA Co. bola kedysi
zamerand vyhradne na distribuciu
obsahu, prostrednictvom medidlneho
planovania. Svet médii sa viak
vyrazne zmenil, a preto sa zmenil gj
spoOsob prace agentary. Spolo¢ne

s najlepsimi tvorcami na trhu prindsa
lokalny olbsah, ktory je na mieru

Sity znacke aj cielovému publiky,

a to vratane distribucnej stratégie.
Ta nemdze zmysluplne fungovaf bez

zodpovedajuceho datoveho podklady,

ktory je vlastne srdcom celej prace.

USPECHY

Agentira je pravidelne ocenovana
za svoj kreativny a efektivny pristup
k praci pre klientov. V roku 2015 sa

stala Slovenskou agentiurou desafrocia

v Cesko-slovenskej sutazi medidinej
kreativity a inovacii FLEMA. Uz po
Stvrtykrat obohdijila ocenenie
Superbrands Slovakia, kforé

ziskala prvykrat v roku 2014

ako vobec prva ocenend
medidina agentura na nasom

trhu. Za tymito Uspechmi a najmé

za kvalitnou pracou pre klientov
stoji takmer 40 profesionclov,

ktori spolo¢ne naplnaiv viziu byf
modermym konzultantom v oblasti
komunikacnych stratégii a suvisiacich
ddatovych rieseni. Pocas roka 2018
od klienta Samsung dostali zadanie
na udrzanie znacky v PoziCii
technologického lidra na trhu pocas
obdobia ,Spat do skoly’, konkrétne
v segmente smartphones. Sucastou
komplexnej online a offline stratégie
sa stal prvy chatbot umiestneny
priamo v banneri na rdznych
relevantnych slovenskych weboch.
K spotrebitelom tak dostali vyrazny
,call to action’, prostrednictvom
ktorého sa mohli opytatf cokolvek
ohladom nového telefonu Note 9.
Riesenie si vyzadovalo pokrocilé
technologické know-how, dokonalu
znalost produktu, pochopenie
cielovej skupiny a naimé predvidanie
jej spravania, aby umell inteligenciu

nakimili spravnymi vzormi otézok

a odpovedi. Praca sa somozrejme
ani zdaleka neskoncila nasadenim
banneru, kedze bolo nutné
denne sledovat vyvoj konverzacii
a prisposobovat tak olbsah, ktory
chatbot poznal. Vysledkom bolo

4 800 sprév generovanych 1 800
pouzivatelmi, ktorych zaujimala
naim& cena produkiy, zlavy

a miesta, kde sa dé produkt kipif.
Technologiu méze klient aj nadale;
pouzit na akejkolvek digitaine;
platforme (webova stranka,
aplikacia, banner atd).

SPOLOCENSKY
ZODPOVEDNE
PODNIKANIE

STARMEDIA Co. aktivne
podporuje viaceré charitativne
a spoloc¢ensky prospesné
projekty. Patri medzi ne napriklad
spolupraca s Uniou nevidiacich
a slabozrakych Slovenska s jej
pravidelnou zbierkou Biela
pastelka, taktiez podporuie Avon
pochod profi rakovine prsnika.

V minulosti stala pri zrode a starte
projektu Dobry Anjel. V ramci
internych procesov a nastaveni
spoloc¢nost vyrazne podporuje
zamestnancov v ich pracovnom, ako aj
celozivotnom rozvoii s prioritou zladenia
pracovného vykonu a nepracovného
vyzitia, a tym podporuje ich spokojnost
a sebarealizéciv pretavent do
dihoro¢ného posobenia v strukturach
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ANDREA PETRISCAKOVA
DIGITAL & DATA SCIENCE DIRECTOR

,Sme odbormici na komunikacné stratégie,
ktoré privadzame k zivotu prostrednictvom
vyuzivania médii, tvorby obsahu

a technolégii, to vsetko pohanané
kreativnym pristupom k datam.”
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BRANO POLAK
CEO AGENTURY

ZNACKA A CISLA

O ACENTURA MA ROVNAKY
POCET ZAMESTNANCOV,
AKO JE POCET DOLAROV,
KTORY DOSTALA CAROLYN
DAVIDSON OD SPOLOCNOSTI
NIKE ZA VYTVORENIE, DNES UZ
IKONICKEHO, LOCA.
A TO KONKRETNE 38

O V ROKU 2018 ACENTUROU
NAKUPENE TV KAMPANE PRINIESLI
TOLKO RATINGQV, KOLKO BOLO
CELOSLOVENSKY PRVOVOLICOV
V KOMUNALNYCH VOIBACH 2018 —
TAKMER 56 000
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