CONSUMER SUPERBRANDS

HISTORIA

Natur Farm uz desafrocie prindsa
povodné farmarske tradicie z poli,
sadov a fariem priamo na vas stol.
/nacka uzrela svetlo sveta v roku
2008. Po uvedeni prvych produktov
znacky Natur Farm na slovensky trh
sa v pomerne kratkom case prejavili
plody usilovnej prace celého timu.
Silnou podporou znacky je samotny
brand Natur Farm, ktory reprezentuje
rozkvet, jamé a letné obdobie

plné zelene a zivota v prirode

a zéroven skvelého chutného

jedla z prirody putujuceho priamo
na stol. S otvorenim obalu Nartur
Farm prichadza stard zndma vona
a chuf, ktoru nenahradi ziadna

ind. Za znackou Natur Farm stoja
desiatky lokalnych aj zahrani¢nych
farmdrov, spracovatelov a vyrobcov.
Vdaka detailnej znalosti procesov
vyroby a tfradi¢nych metdd
spracovania jedla dokaze znacka
garantovat vysoku kvalitu potravin
a ich prirodnu bohaty chutf Jedlo,
ktoré sa vyrdba s laskou

k fradiciam, naozaj chuti
a prindsa radost,
Neoddelitelnou sucastfou
rozvoja znacky Nartur Farm
je logistika, vdaka ktorej
dnes z&sobuje takmer
vietky refazce

a maloobchody
posobiace

na Slovensku

i v okolitych

krajindch.

Nartur Farm

skladuje 4—‘“
a distribuuie

svoje produkty z viastného, neddévno
vybudovaného distribu¢ného centra,
kde prevadzkuie suchy aj chladeny
sklad s normou IFS naivyssej kvality.
Vyuziva pri tom ,full service logistics,
teda skladovanie, balenie, cross-
docking a nékladnu prepravu.
Cielom spoloc¢nosti je podpora
polnohospoddrske) produkcie

a Ucta k fradiciam.
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CHUTNE A ZDRAVE

INOVACIE

/nac¢ka Natur Farm je vybudovand
na koncepte poctivého remesla
a s uctou k tradiciam. Napreduje
s dolbbou a okrem fradicnych
potravin prindsa na trh aj novinky,
ktoré sa tesia velkému zaujmu
konzumentov. Inovaciou je aj
navrat k prirode. Kedze mnohé
produkty na pultoch predaijni
dnes chutia naozaj ,umelo,
spotrebitelia si ziadali staré
dobré poctivé potraviny.
Prinosom produktov

Natur Farm su prémiove
kompOoty a zavaraniny,

ale aj ovocné sirupy,
aké sme milovali

v detstve u starych
rodi¢ov. Husacie

a kacacie masti,
ktoré boli kedysi bezné
a dnes su skor raritou, znovu
prinavratili spotrebitelom, ktori
miluju tradicné chute.
/nacka pozorne sleduje trendy
a prispdsobuie sa poziadavkam
trhu. Za sucasny trend je mozné
povazovat zdravd vyzivy, ktore]
sucastou su aj plody morskej fauny,
ktoré postupne pribudaju v portfoliu
znacky. Pre vietkych konzumentov
zdravej stravy prindsa Natur Farm

morské plody, ako su tuniak, losos,
krabo, trescia pecen a mnohé dalsie
_ chutné vyrobky
. odpreverenych,
©_ zahrani¢nych
’ chovatelov
a pestovatelov.
Touto cestou otvara
spotrebitelom
chufové pohariky
vyrobkami
z celého sveta.
Natur Farm je
etablovand ako
tradi¢nd znacka,
hrdd na svoje poctive
produkty, ktoré zakaznikom
chutia prave preto,
ze je na nich poznat
lasku k pdvodnym
farmdarskym tradiciam
a pestovatelskym
postupom.

HODNOTA ZNACKY

/&kaznici maju radi znacku
Natur Farm pre jej poctive,
tradiéné potraviny, ktoré
prndG3aju skutocny zazitok chuti
a voni priamo z prirody na stol.
Medzi ,Ceresnicku na torte” patria
sirupy Natur Farm s 33 % podielom
ovocia. Ked sa povie maling, sirup
naozaj chuti ako malina. A presne to
si spotrebitelia vazia najviac. Vdaka
poctivej vyrobe produktov okrem
chuti a vone dokaze Natur Farm
zhmotnit ¢j spomienky a emocie.
Vynimocnu chuf sirupov Natur
Farm zavrel do flias a urobili z nich
dkonalu spomienku na leto.
Natur Farm nema vyhradenu cielova
skupinu, je tu pre vietkych, ktori
milujo kvalitu. Poctivy funiakovy Ci
lososovy salat rovnako s chutou zie
student, ako aj fitness fréner, ktory
dod na kvalitnu stravu. Uz aj noase
mamy vedeli, ze poctivo pripravené
Cerstvé potraviny chutia najlepsie.

V Natur Farm preto dohliadaju na to,

aby ich vyrobky chutili aj vyzerali
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Farm si vazia svojich zakaznikoy,
pretoze maju najvacsiu zasluhu
na Propagdacii vyrolbkov znacky.
/nacka Natur Farm nepotrebuje
vyrazny marketingovu podporu
prave vdaka priaznivym
referenciam svojich zakaznikov.
Poslanim a filozofiou je potesit Kvalita sa skratka promuje sama.
chufové pohariky zakaznika tak, Samozrejmosfou je, ze kvalita,
aby vedel, ze s otvorenim vyrobku  ktord sa ukryva vo vnutri obalu,
sa mu odhali cely pribeh: musi byt viditelnd aj navonok, cize
od navstevy sadu az po kompot, na dizaine obalu.

ktory mu vylepsi jeho den. Vieme,
ze ak chceme nadalej ,pestovat”
Natur Farm, musime maf prehlad

o svojich vyrobcoch a dbat

na ich kvality, lebo viade tam, kde
je kvalita, su aj spokojni z&kaznici.

Cerstvo. Za uspechom znacky je
tradicnda kvalita, ktord spolocnost
odlisuie od stoviek inych znaciek
na trhu. Natur Farm chce byt

k spotrebitelom ¢o najblizsie,

a preto je mozné vyrobky

kupit v kazdom kute Slovenska.

MARKETING

.ome Natur Farm a sme na to hrdil”
Pre cely tim Natur Farm je velkou
vyzvou a zodpovednostou viest
tuto poctivu znacku spravnou
cestou k hlavnému cielu —
spokojnosti spotrebitelov. Velky
zAujem o vyrobky a Uspechy znacky
inspirovali Natur Farm k inovacii
webovej stranky, ktord splna

moderné trendy online komunikacie. VY kompot 5
Z&roven ponuka moznost nakupif ~ T e {fm
vyrobky rychlejsie : A  VE
z pohodlia ;

domova — ’(

cez e-shop.

V Natur

CONSUMER SUPERBRANDS

Marketingové oddelenie znacky
Natur Farm vzdy ,na viastnej kozi*
ochutnd vietko to, k Comu vytvori
identitu, obal. Tymto spdsolbom
dava svojim spotrebitelom pecaf
kvality, ktord je zéroven posolstvom.

ANNA KUBICOVA
A LUDOVIT KUBICA

MAJITELIA SPOLOCNOSTI NATUR FARM

Desaft rokov tvrdej prace
prinasa svoje ovocie. Kazdym
rokom nas znacka Natur Farm
presviedca o tom, ze sme sa
vybrali sporavnou cestou, ktord
[udom chuti. Nadalej vytrvame
v pestovani tradiénych chuti

a voni, pretoze skutoéna priroda
chuti. Ludia tuzia po ozajstnych,
poctivych chutiach a vonach

a aj preto sa znacka Natur
Farm rychlo udomacnila v nasich
srdciach. A to je tou najlepsou
odmenou za tvrdu pracu.”

ZNACKA A CISLA

O STATISICE, MILIONY, MILIARDY
CHUTOVYCH POHARIKOV
7AKAZNIKOV, KTORE
NATUR FARM NASYTI

O ZA ROK NATUR FARM
PREDA VIAC AKO
POL MILIONA Z KAZDEHO
DRUHU PRODUKTOV

O SIRUPY NATUR FARM
PREPISUJU HISTORIU SPOTREBY
S VIAC AKO 2,5 MILIONA
PREDANYMI LITRAMI ZA ROK.
TAKETO MNOZSTVO
BY ZAPLAVILO OLYMPIJSKY
PLAVECKY BAZEN
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