CONSUMER SUPERBRANDS

HISTORIA

V case, ked vznikla
aktudine najvacsia
slovenska mliekarenské
spolo¢nost, RAJO a. s,
bol internet este len

v plienkach, v Japonsku
sa zacali vyrabaf
prvé DVD nosice

a Slovensko ziskalo
vdaka Michalovi
Martikanovi prvu

Zlaty medailu

na olympijskych hréch.
Odvtedy ubehlo

23 rokov a svet sa
naozaj vyrazne zmenil,
no hodnoty a principy
spolo¢nosti ostali
rovnako siiné. Prave
vdaka nim firma réstla,
vyvijala sa, ale hlavne
rozsirovala svoje
portfolio.

Uz v roku 1997 RAJO
prinieslo prvy probioticky jogurt, ktory
hlasal navrat k prirode. Po miernej Uprave
zlozenia dnes pod znackou Probia
ndidete lahodné a 100 % prirodné
jogurty a jogurtové ndpoje bez pridanych
skrobov, umelych farbiv a ardm. Koncom
90-tych rokov zase trh oviadol cerstvy syr
Cottage cheese. Vdaka nizkemu obsahu
tuku a vysokému podielu bielkovin

si ho oblubili najmé 3portovci, dnes

je viak sucastou jeddlnicka mnohych
Slovakov. Svoje stabilné a silné meno

m& ale RAJO vdaka vysoko kvalitnym
tfradicnym vyrolokom, ako su mlieko

¢i smotana. Prave kysla smotana RAJO

je spotrebitelmi dhodobo hodnotena
ako naijlepsia na pultoch predain.

INOVACIE

JInovacia predstavuje rozdiel medzi
lidrom a nasledovnikom.” Pre spolo¢nost
sU preto rozhodujuce naimé investicie
do vyskumu a vyvoja. Déveru a lojalitu
z6kaznikov sa RAJO snazi ziskavaf

a udrziavat inovativnymi a kvalitnymi
vyrobkami. V poslednych rokoch si svoje
stabilné miesto na trhu nasiel gj stale sa
rozsirujuci rad Laktofree vyrobkov, ktoré
kazdy den pomdahaju ludom s laktézovou

74

intoleranciou. V roku 2017 spolocnost
uviedla aj rad produktov obohatenych

o proteiny Active Protein, ktory je zamerany
pre ludi prefervjucich zdravy zivotny

styl. Odpovedou na najnovsie priania
z6kaznikov je Husty Tradicny jogurt. Vdaka
pouzitej technoldgii zrenia v tégliku je
poctivym jogurtom, ktory ide vzorom. Tento
fakt ilustruje aj online kampan na socidlnej
sieti Instagram, v rémai ktorej sa RAJO
venuje tradicnym slovenskym remeslam

a poctivym remeselnikom.

HODNOTA ZNACKY

Ak chce spolocnost budovat dobré
vzfahy so z&kaznikmi, nestaci len

vyrabat kvalitné a inovativne vyrobky.
Mala by tiez prindsat do zivota zdzitky,

a preto je nevyhnutné vediet, ako
znacCku poznaju a vnimaju z&kaznici.

/ merani Spotrebitelského panelu GIK
o spotrebitelskom spravani za rok 2018
vyplynulo, ze RAJO je na prvom mieste
znaciek na slovenskom rychloobratkovom
trhu z hladiska poctu kupujucich. Vyrolbok
znacky RAJO si kipilo 98 % kupujucich
aspon raz za dané obdobie. Tento
vysledok viak spolo¢nost neberie

ako samozrejmost. Siing poziciu na trhu

si poctivo budovala
viac ako dve desiatky
rokov, a to naimé
vdaka zamestnancom,
ale aj spolupracou

s externymi firmami

Ci partnermi zapojenymi
do verejne prospesnych
projektov. Kedze sa
orientuje na slovensky
1rh, je vemnd slovenskym
doddavatelom

a farmérom, tokmer
vietky vyrobky vyrdloa
na Slovensku, priamo

v z&vode v Bratislave.
Sveddi o tom gj Cisto

70 slovenského mlieka
vyrobeny ochuteny
mliecny napoj Ci
absolutna novinka,
dezertna mlie¢na
ryzQ, ktoré zakaznici
poznaju pod ndzvom
Mlie¢ne Dobro.

USPECHY A MARCOM

RAJO koncom roka 2018 uviedlo

na trh novy produkt, a to Husty
Tradi¢ny jogurt. Na zaklade

fradicie pdvodnej vyroby poctivych

a vynimocne hustych jogurtov je
vyrobeny metddou zrenia v tégliku.

Ma plny a lahodnu chut a obsahuje
iba mlieko, smotanu, jogurtoveé

a probiotické kultury, takze do neho
nie su pridané ziadne ardmy &i farbiva,
a to ani v ochutenych verziach.

Okrem klasického bieleho jogurtu mézu
z&kaznici na pultoch predajni ngjst

aj johodovy a cokoladovy jogurt.

Pre fanusikov netradi¢nych chuti je

tu tiez spojenie cucoriedky a Ciernej
bazy. Tradi¢ny proces vyroby znamend,
ze Husty Tradi¢ny jogurt je naozaj zivy,
preto sa moze stat, ze v ramci kazdej
vyroby bude chutit a vyzeraf inak. |de
o znak jeho originality a autentickosti.
Predaju pomdaha okrem poctivej

chuti aj 360-stupnova marketingova
komunikacia. V jeseni roku 2018 sa
novy brand objavil v sponzorovanom
televiznom odkaze, ktory spolo¢nost
RAJO opaf pustila do éteru zaciatkom
roka 2019. V tom istom case sa zacala

i online kampan a komunikacia

na portali Modry konik. Od janudra
tohto roku spustila znacka aj instore
podporu a PR kampan. Vo februdri

si Citatelia na titulnej strane ¢asopisu
Sme zeny mohli vsimnut rozhovor

s etnologickou Katarinou Nadaskou,
ktord v ramci patstranovéeho profilovéeho
rozhovoru hovorila o vyzname
tradi¢nych remesiel, konkrétne
modrotlace a o dodrziavani
poctivych postupov pri vyrobe,

a to aj na priklade Hustého Tradiéného
jogurtu. V tom istom case sa

na socidlnych siefach spustila tiez online
kampan, ktorej podstatou boli ndvody,
ako si doma vytvorif napriklad tricka

s modrotla¢ou, origindine manzety
pomocou techniky palickovania,
dekoracie do domdacnosti v rdmci
kosikarstva ¢i drotarstva. Prave vdaka
simultannemu vyuzitiv televizne,

PR a online komunikacie Husty Tradi¢ny
jogurt Uspesne oslovil cielovu skupinu —
zeny aj muzov, ktori si svoje detske leta
spdjaju s pobytom u babicky na dedine
a poctivym smotanovym jogurtom,

v ktorom stoji lyzicka.

Taky poctivy, ze ide

UZOROM

Prirodzene husty jogurt vdaka
tradi¢nej recepture
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SPOLOCENSKY ZODPOVEDNE
PODNIKANIE

Spolocnost RAJO je firma, ktorej viziou
je byf na kazdom stole a v kazdej
domacnosti. Preto si uvedomuje svoju
spoloc¢ensku zodpovednost a rozhodla
sa zapojif do projektu Navrat.

Toto obcianske zdruzenie za 25 rokov
svojej existencie pomohlo viac ako
tisicke deti ndijst opaf teplo domova.
Svojim dielom k tomu prispieva kazdy,
kto si zakupi mlieko RAJO. Na obale
trvanliveho mlieka sa totiz nachadza
logo zdruzenia Navrat spolo¢ne

s informd&ciou, ¢im sa tato organizdcia
zaoberd. RAJO tym jednak pomdaha
zvysovaf povedomie o projekte,
zaroven kazdym predanym mliekom
financne prispieva na ¢innosft
Navratu. Vedoma si svojej ekologickej
stopy a nutnosti ochrany zivotného
prostredia, spolo¢nost sa rozhodla
podporit neziskovy projekt ALING,
ktorého cielom je naucit defi

vo vybranych zakladnych skolach
separovaf nielen klasickeé druhy
odpaduy, ale aj hlinik. Zatial ¢o
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zberu papiera, skla ¢i plastov sa
venuje velkd pozornost, recyklacia
hlinika, napriklad viecok od jogurtoy,
ostava v uzadi. Prave preto je
vzdeldvanie deti, ktoré casom prinesu
tento zvyk do vlastnych domacnosti,
klbCovym cielom projektu — a tento
ciel vyrazne podporuje aj RAJO.

MGR. ZUZANA STANOVA
CLENKA PREDSTAVENSTVA RAJO, A. S.

LUz ked sme sa v roku 1996 rozhodlli,

ze celu mliekaren pomenujeme po
znamom a medzi Slovakmi velmi
oblubenom RAcionalnom JOgurte,

bolo jasné, akym smerom sa v podnikani
vydame. Vzdy sme boli inovatormi

a chceme nimi byt aj nadalej, za dlhé
roky nasej existencie sme preto vyvinuli
mnozstvo produktovych noviniek.

Snazime sa reagovat na potreby nasich
zakaznikov, preto sme napriklad v minulom
roku na slovensky trh uviedli aj Husty
Iradi¢ny jogurt, ktory mnohych nasich
vernych zakaznikov svojou chufou vracia
do detstva. Budeme sa aj nadalej
usilovaft prinasat Slovakom len poctivé
produkty, ktoré idu ostatnym vzorom.”

ZNACKA A CISLA

O VROKU 2018 SI KUPILO VYROBOK
ZNACKY RAJO ASPON RAZ 98 %
KUPUJUCICH NA SLOVENSKU

O V SPOLOCNOSTI PRACUJE VIAC
AKO 430 LUDI, PRESNEJSIE 149
ZIEN A 285 MUZOV. NA PERCENTA
TO TAK CINI 34 KU 66, CIM RAJO
ODZRKADLUJE NARASTAJUCI TREND
VYROVNAVANIA PRACOVNYCH
MIEST MEDZI MUZMI A ZENAMI

O RAJO SA TESI NIELEN DOVERE
SPOTREBITELQV, ALE Al
ZAMESTNANCOV. NAIDLHSIE
PRACUJUCI Z NICH JE SPOLOCNOSTI
VERNY UZ 41 ROKOV

75




